


Pour faire de votre participation un succes,

des solutions a la carte

- Stands clefs en main - 2 Table-rondes Témoignages
- Espace Agora et retours d'expérience

- Espace sensoriel - 2 Ateliers FlashBenchmark

- Rendez-vous - des Visites Guidées

- Conférences - 2 Petits-déjeuners

et:

- pour relayer votre communication : un Bureau de Presse

- pour recevoir vos clients et prospects : un Club Prestige

- pour inviter vos VIP : des déjeuners d'affaires dans un magnifique cadre

- pour étre encore plus visible : votre logo sur les plans de la manifestation, votre
publicité dans le catalogue, votre banniere sur notre site internet, ou

encore, votre logo sur les cordons des badges ou les tee-shirts de nos guides...

(voir les détails et les prix dans la brochure Formulaire d'inscription)

Pour promouvoir la manifestation et ses acteurs,

un plan de communication a 360°

Le Printemps des études développe une communication cross-canal qui se ventile de la

facon suivante :

- Marketing Direct: des cartons d'invitation sont adressés sur plus de 39000 décideurs
répartis sur le territoire national, tous secteurs d'activité confondus. Sont plus particuliere-
ment sollicités les Dirigeants d'entreprise, les Directeurs ou Responsables des Etudes, de
la Communication, du Marketing ou des Achats.

- Plus de 4000 badges dits "Carte Excellence” sont envoyés aux membres des Associations
Professionnelles partenaires (grands comptes).

- E-Marketing: des e-mailings d'information et de teasing sont adressés de la fin février
jusqu'au matin de I'ouverture du salon. En 2016, prés de 150 000 messages ont été envoyés.

- Une Campagne de Presse relayée par des Relations de Presse

- Un site internet dédié

- Une page Facebook

- Un fil Twitter
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en quelques chiffres

des études 9 des 15 premiers instituts francais
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Le prinfemps des études
rencontres professionnelles
Research / Data / Insights

Un événement signé Empresarial
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